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NAMEN MACHEN MARKEN

Ausführliches Briefing 

• Definition Vorgehensweise, Geltungsbereich, 
Timeline, Erwartung an Schutzfähigkeit etc.

• Definition Prüfkriterien

Kreativprozess

• Brainstorming inkl. Wortverfremdungen, 
Silbenkombinationen etc.

• Einfache Online-Recherche

Interne Bewertung

• Abgleich Kreativideen mit den definierten 
Prüfkriterien, dem Briefing, der definierten 
Positionierung, den Zielgruppen etc.

• Prüfung auf unerwünschte Assoziationen und 
Negativbedeutungen

• Linguistische Prüfung  
• Kulturprüfung, sofern gewünscht (abhängig 

von den Zielgruppen) 
• Erste Absicherung (intern): Research Domain, 

Namen, Web
• Auswahl der finalen Vorschläge, Erstellung 

einer Shortlist
• Kundenpräsentation

Externe Absicherung

• Markttests / Pre-Testing sofern gewünscht
• Schutzrechte prüfen / Markeneintragung /  

Wortmarke eintragen (Marken- / Patentanwalt)
• Domains reservieren, kaufen

STEP 1

STEP 2

STEP 3

STEP 4

1. WARUM IST EIN PROFESSIONELLES NAMING WICHTIG?

Unternehmen und Produkte brauchen einen Namen, um am Markt auftreten zu können. Namen bilden den unver-
änderlichen Kern einer Marke. Name und Tonalität tragen ganz wesentlich zum Markenerlebnis von Konsumenten bei. 

Sobald man etwas einen Namen gibt, bleibt es in den Köpfen der Menschen hängen, Name und Gegenstand sind dann  
für immer miteinander verbunden. Durch den Namen erhält eine Marke erst einen Wiedererkennungswert.

Namen entstehen nicht aus dem Nichts. Menschen verbinden mit dem Namen meist eine Geschichte oder bringen ihn  
mit etwas in Verbindung und das muss bei der Namensfindung berücksichtigt werden. 

2.  UNSERE VORGEHENSWEISE IM BEREICH 
„NAMING“

Aus unserer Sicht sollten Markennamen zielge-
richtet, strukturiert und auf Basis einer Marken-
strategie entwickelt werden.



Prüfkriterien

• Einfachheit – leicht auszusprechen, leicht lesbar, einfach merkfähig
• Prägnanz
• Passend zur Corporate Brand 
• Einzigartigkeit, unverwechselbar
• Medienoffenheit, für alle Kommunikationsmaßnahmen anwendbar
• Schutzfähigkeit, individuell genug
• Region: Deutschland, Europa etc.
• Um was für einen Namenstyp soll es sich handeln? Beschreibender Name, Kunstname etc. 

3. RELEVANTE PRÜFKRITERIEN 

Vor Projektstart werden im Rahmen eines erweiterten Briefings relevante Prüfkriterien mit dem 
Kunden abgestimmt und priorisiert. Nachfolgend einige ausgewählte Prüfkriterien: 

Der ideale Name

Prägnanz

Passend zu Unternehmen und Marke

Einzigartigkeit

Unverwechselbar

Einfachheit

Merkfähig

leicht lesbar

leicht auszusprechen

Schutzfähigkeit

individuell genug

Medienoffenheit

anwendbar für alle 
Kommunikationsmaßnahmen
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