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FALLSTUDIE BADISCHER WEIN

Etatzeitraum: 2008—-2013

UNTERNEHMEN UND ZIELSETZUNG:

Die Badischer Wein GmbH ist eine nicht auf Gewinn aus-
gerichtete Marketinggemeinschaft der badischen
Weinerzeuger. Ziel der Werbegemeinschaft ist die
Steigerung des Bekanntheitsgrades des Badischen Weins,
die Profilierung als Dachmarke, die als ,,das Weinanbau-
gebiet Deutschlands* fiir Einzigartigkeit und Vielfalt
sowie Lebensfreude und Genuss steht. Dabei sollen nicht
nur Kenner, sondern inshesondere auch jiingere Kunden
fiir Badischen Wein begeistert werden. Dariiber hinaus
sollen auch Handel, Gastronomie und die Mitglieder so
direkt wie méglich von der Kommunikation profitieren,
sodass Marktanteile ausgebaut werden kénnen und die
Absdtze steigen.

PROJEKTBESCHREIBUNG UND AUFGABE:

Komplette Neugestaltung des Marktauftritts inklusive
Markenpositionierung und Dachmarkenkampagne
(Print, Funk, Online) sowie Entwicklung und Begleitung
der Kommunikationsstrategie.

MASSNAHMEN U. A.:

e Verkaufsfordernde Malnahmen wie Messen, Events
sowie ein umfangreicher Werbemittelsupport bestehend
aus Aktionspaketen, Broschiiren, Aufstellern u.v.m.
fur die Mitglieder, fiir Handel und Gastronomie und
fir Endverbraucher.

e Mobilisierung neuer Zielgruppen durch gezielte
Aktionen und Mafnahmen auf innovativen und

Neuen Medien wie Twitter, Facebook, mobiler Website

oder Mobile Applications mit zahlreichen niitzlichen
Features fiir Handel und Endkunden; wie z.B. Winzer-
finder mit GPS-Funktion.

e Starke Kampagne in Print, Funk und Online mit liber

50 Mio. Kontakten.

KREATIVIDEE:

»Was macht Badischen Wein so einzigartig?“ In der Dach-
markenkampagne stellen wir die objektiven Benefits
Badens so dar, dass Badischer Wein inhaltlich und optisch
ein unverwechselbares Profil bekommt. Wir wahlen eine
neue Perspektive, verwenden eine einzigartige Bildsprache
und stellen Genuss und Asthetik auf eine andere Art dar.
Das ist spannend. Und es féllt auf. Das Symbol ist neu -
der Slogan bleibt! Badischer Wein ist und bleibt von der
Sonne verwdhnt. Das ist inhaltlich richtig, authentisch
und objektiv nachvollziehbar. Das neue Logo ist griffig,
auffillig, zeitlos und technisch vielféltig einsetzbar. Und
es reprdsentiert die Werbebotschaft und das Weinland
Baden optimal.

ERGEBNIS:

Laut unabhéngiger Marktforschung ist die Badischer Wein
GmbH 2013 die Nummer eins in der Werbeerinnerung
unter den deutschen Anbaugebieten. Dariiber hinaus wird
Badischen Weinen die grofite Kompetenz bei Burgunder-
weinen zugeschrieben. Der Marktanteil konnte seit 2006
laut GFK kontinuierlich ausgebaut werden. Steigerung der
~echten” Facebook-Fans innerhalb eines Jahres von 2.000
auf 5.000 Fans. Die Besucherzahlen der Internetseite
haben sich von 2008 auf 2013 vervielfacht.

B

BADISCHER WEIN

Von der Sonne verwohnt




PRINT

Umfangreicher Werbemittel-

support bestehend u.a. aus

Aktionspaketen, Broschiiren,
Aufstellern fiir die Mitglieder,
fur Handel, Gastronomie und
Endkunden.

Uingere Spargeigerichte
and dazu ednen
Waein aus Baden

O
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‘eine Grillgerichte
und dazu Badischen Wein

einkarte
staurants in Baden.
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ONLINE

Entwicklung und Umsetzung
samtlicher Online-Mafnahmen
vom Internet-Auftritt inklusive
Shop und Mitgliederportal
iber Online-Newsletter und
Applications flir Android und
iOS bis hin zur mobilen Website
mit vielen niitzlichen Funktionen
wie Winzerfinder mit GPS,
Datenbank Wein und Essen,
Badens pramierte Weine oder
Veranstaltungskalender.

COCKTAIL-AKTION

Dass Wein nicht nur pur
schmeckt, sondern ganz trendy
auch als Mixgetrank ist die eine
Geschichte. Dass jeder ,,Hugo“
und ,,Aperol Spritz“ kennt, aber
kaum einer ,,Baden Breeze*
und ,,Sambucus“, die andere.

Damit das nicht so bleibt, haben
wir eine medieniibergreifende
Aktion um das Thema
»Sommerfrische Cocktails mit
Badischem Wein“ entwickelt.




SociAL MEDIA

Mobilisierung neuer Zielgruppen
durch gezielte Aktionen und
Mafinahmen auf innovativen
Medien wie Twitter und Face-
book. Besonders wichtig dabei:
Kontinuitat, die richtige Aktion
zum richtigen Zeitpunkt sowie
die cross-mediale Verkniipfung
mit Print, Online und Media.




MEDIA

Entwicklung einer starken
Kampagne in Funk, Online

und Print. U. a. Produkt- und
Imageanzeigen, Beihefter mit
26 Seiten im Spiegel, ganz-
seitige Advertorials in der Welt
am Sonntag u.v.m.

Kontakte: ca. 50 Mio. p.a.
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Radio-Spot ,,Badischer Wein“:

Sprecherin: ,Ich erinnere mich noch genau an unser erstes Rendezvous.
Es gab feinsten Spargel, eine elegant gedeckte Tafel und einen herrlichen
Sonnenuntergang. Und als ich ihn spiirte — auf meinen Lippen — meiner
Zunge — da wusste ich: Es wird eine Liebe fiirs Leben. Badischer Wein!*
Einspieler: ,Summer Wine!“ DERJ\;\JEK%KE 2012

Sprecher: ,Badischer Wein.“ SHORT

Sprecherin: ,,Von der Sonne verwéhnt.“ LIST

BADISCHER WEIN

Schatzkammer Baden:
Paradies fur GenieBer
und Entdecker!



HOCHSCHULAKTION

,,Badische“ Studenten sollen

von Anfang an fiir die Marke
Badischer Wein und die badische
Lebensart begeistert werden. Sie
sind die Zielgruppe von morgen
und tragen das Thema ,,Badischer
Wein“ hinaus in die Welt.

Idee: ein auf die Zielgruppe
zugeschnittenes Gewinnspiel,
kommuniziert iber affine
Medien wie YouTube und Face-
book, Anzeigen in Hochschul-
und Freizeitmagazinen, Online-
Banner, Kaffeebecher, Poster
und Flyer in den Hochschulen.

MESSEN/EVENTS

Der vorhandene Messestand
wurde von uns in Anlehnung

an das neue Corporate Design
iberarbeitet und diverse beglei-
tende MaBnahmen — wie z.B. ein
Imagefilm, Taxigutscheine, eine
Einladungen mit QR-Code, die
Pressemappe inklusive Give-
aways, diverse mobile Marke-
tingmaBBnahmen sowie verschie-
dene Broschiiren und Poster
—entwickelt und umgesetzt.

e GEWINNSPIEL
100 QUTDOOR-
mﬂal: ¥
;T 3 GEWINNEN! S5
b =)
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IDEEN FUR DIE ZUKUNFT*

»UND

Kernbotschaft:

¢ Mit Badischer Wein muss
man sich nicht entscheiden
zwischen ,siidlichem Lebens-
gefiihl“ und ,,deutscher
Qualitat”.

® Badischer Wein ist nie

,oder“, sondern immer

,und.

Das grafische ,&“ ist das

verbindende Element, das

auf samtlichen Werbemitteln

zum Einsatz kommen kann.

Headline:
DOLCE VITA &
DETAILVERSESSENHEIT

Subline:

Wo Detailversessenheit ein
Date mit Dolce Vita hat, ist
Baden.

Copy-Text:

Hier in Baden, und nur hier,
gibt es diese einzigartige
Verbindung. Nur in Baden
fragt deutsche Griindlichkeit
nach einem Date mit suidlicher
Leichtigkeit. Nur aus Baden
kommen Weine, die diese
Vielfalt in jeden Tropfen und
in jedes Glas bringen. Probieren
Sie es aus — und freuen Sie
sich auf ein besonderes
Treffen.

* Entwickelt im Rahmen einer Wettbewerbsprdsentation

DRLCE VITA &

Wo Detailversessenheit ein Date mit Dolce Vita hat, it Baden.

,HERZ O

Wo sich Horz und Handwerk anhimmeln, ist Baden.

BADISCHER WEIN

Wo Lifestyle und Landlust fiten, st Baden.
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»GENIESSEN AUF
DIE BADISCHE ART®

Kernbotschaft:

¢ Selbstbewusst vertrauen die
Menschen in Baden ihren
eigenen Bediirfnissen und
Vorlieben: Beim Genief3en,
beim Arbeiten ... und beim
Wein.

¢ Die Headline besteht jeweils
aus einem modernen Begriff,
der einen Anspruch definiert,
den man heute erfiillen muss.
Wie z. B. ,,Social Network*
oder ,Home Office“.

¢ Die Bilder zeigen, wie dieser
Begriff in Baden interpretiert
wird. So verbinden wir typisch
badisches Lebensgefiihl mit
modernem Anspruch und
Zeitgeist.

Headline:
SOCIAL NETWORK.

Subline:
Genief3en auf die badische Art.

Text:

So vernetzt man sich in Baden:
Am Puls der Zeit, an Ort und
Stelle und genau dort, wo genug
Raum fiir gute Laune und beste
Freunde ist. Treffen, lachen

und genieRen gehdren einfach
dazu ... Hier in Baden zdhlen
Personlichkeit und direkter
Kontakt, spontane Ideen und die
Liebe zu Stadt und Land. Und
natirlich zum Badischen Wein.
Ehrlich, facettenreich, verbin-
dend - so prasentiert er sich in
jeder Situation im passenden
Stil. Uberzeugen Sie sich selbst:
Kontaktaufnahme ausdriicklich
erlaubt.

SOCIAL NETWORK. -

1,

GenieBen auf die badische Art. lrul
i
1

MEETING.

nnnnnnnnnnnnnn

STREET STYHNE.

GenieBen auf die badische Art.

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘
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»AUF DAS WESENTLICHE®

Kernbotschaft:

In Baden braucht es nicht
viel, um gliicklich zu sein
und das Leben zu genieBen.
Die Konzentration auf das
Wesentliche ist das Erfolgs-
rezept, wird in Baden von
Badenern und mit
Badischem Wein perfekt-
ioniert und gerne an die
ganze Welt weitergegeben.

Headline:

ZWEI FREUNDINNEN, EIN
PICKNICKKORB UND
BADISCHER WEIN.

Subline:

ES BRAUCHT NUR DAS WE-
SENTLICHE, UM GENIESSER
ZU SEIN.

Text:

Schauen Sie es den Menschen
in Baden ab: Hier geht Genief3en
ganz einfach. Das liegt wohl an
unserer entspannten Art, an
dem, wie unsere Winzerinnen
und Winzer sich um ihren
Wein kiimmern, und an der
Sonne. Ganz sicher liegt es
daran, dass Genief3en typisch
flir uns ist. Zum Beispiel beim
entspannten Picknick auf der
Wiese. Immer dabei: Badischer
Wein. Probieren Sie’s aus,

es ist ganz leicht, badisch zu
genieBen. Versprochen.

ZWEI FREUNDINNEN, EIN PICKNICKKORB
UND BADISCHER WEIN.

ES BRAUCHT NUR DAS WESENTLICHE, UM GENIESSER ZU SEIN.
Schauen Sie es den Menschen in Baden abs Hier Das liegt wohl an unserer de
sich um ihren Wein kimmern, und an der Sonne. Ganz sicher liegt es daran, dass Geniefen typisch fiir uns ist. Zum Beispiel beim entspannten Picknick auf der Wiese.

in. Probi 2 ist ganz leicht,badi Versprochen. BADISCHER WEIN

i badischerwein.de

GARTENSTUHLE, GRILLGUT
UND BADISCHER WEIN.

ES BRAUCHT NUR DAS WESENTLICHE, UM GENIESSER ZU SEIN.

h den Menschen in Badk Das liegt wohl an X
sich um ihren Wein kimmern, und an der Sonne. Gan sicher liegt es daran, dass GenieBen typisch fiir uns st Zum Beispil beim geseligen Grilfst m Sommer oder
Winter Immer dabei: Badischer Wein. Pobieren Sie's aus, e st ganz eich, badisch zu genieBen. Versprochen.

i badl
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SWEINZEIT

Kernbotschaft: BURGUNDERAUGENBLICK.

e Baden hat diverse starke
Rebsorten, die als ,,Heroes“
in den Focus riicken und die
Vielfalt des Badischen Weins
betonen.

e Die Weine der Burgunder-
familie, Gutedel, Auxerrois,
Rivaner ...

e Ggf. mit der Badischen
Weinkonigin als Marken-
botschafterin.

infach ren, gekautt,wieder raus, Und dann dieSome .. da war es perfekt.” Es gibt Mo-

BADISCHER WEIN

Headline:
BURGUNDERAUGENBLICK.

BURGUNDERMOMENT.

Text:

,Den ganzen Tag unterwegs.
Dann dieser Laden mit den
Sonnenbrillen, wir einfach
rein, gekauft, wieder raus.
Und dann die Sonne ...

da war es perfekt.*

Es gibt Momente im Leben,
die bleiben in Kopf und Herz.
Und sie haben es verdient,

nicht vergessen zu werden.
Bewahren Sie die schonen
Momente mit einem Glas
Badischem Wein. Schon das
Gerdusch beim Offnen der
Flasche holt die Erinnerung
wieder hervor ...

Probieren Sie es aus.

BADISCHER WEIN
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fmk. werbeagentur gmbh
EinsteinstraBe 44

73230 Kirchheim / Teck
Telefon 07021 92009-0
Fax 07021 92009-22
www.fmk-web.de
info@fmk-web.de

Druckpartner:

GO Druck Media GmbH & Co. KG
EinsteinstrafBe 12-14

73230 Kirchheim / Teck



