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Sehr geehrte Leserinnen und Leser, liebe Geschäftspartner und Freunde,

Sie werden es kaum glauben – aber gerade als Werbeagentur tut man sich zuweilen mit der „Eigenwerbung“ am schwersten. Die 

Ansprüche an den eigenen Außenauftritt sind oft überhöht und die Arbeit für unsere Kunden geht natürlich immer vor. Deshalb hat 

es auch eine ganze Weile gedauert, bis wir uns auf dieses neue Newsletter-Format einigen konnten. Wir möchten Ihnen mit diesem – 

in unregelmäßigen Abständen erscheinenden – Druckwerk eine Übersicht über unsere Tätigkeiten geben. Wir sind sicher, dass Sie 

die eine oder andere Anregung hieraus für Ihre Marke oder Ihre Produkte ableiten können. Deshalb haben wir auch nicht zwischen 

unseren beiden Marken fmk. und FACT getrennt. Sie erhalten so Einblick in unser Schaffen über die zielgruppenspezifische Auf-

teilungen hinweg. Über ein Feedback freuen wir uns natürlich gerne. Viel Spaß beim Lesen der ersten Ausgabe!

Seit Jahren schon pflegen wir engen 

Kontakt zu den unterschiedlichsten 

Rennserien – zur DTM, zur VLN oder 

zum 24-Stunden-Rennen am Nürburg-

ring. Aufgrund unserer Zusammenarbeit 

mit dem Nachwuchsrennfahrer Nico 

Monien ist die Formel-3-Vereinigung 

auf uns zugekommen, um uns als Part-

ner für die Saison 2012 zu gewinnen. 

Seit der Gründung der Formel-3-Vereini- 

gung 1975 wird die Formel-Rennserie 

ununterbrochen ausgeschrieben. Sie ist 

damit die beständigste nationale Serie. 

Und noch heute gilt: „Wer in die Formel 

1 will, muss Formel 3 gefahren sein“.

FACT nutzt als neuer Sponsor des ATS 

Formel-3-Cup die hohe Aufmerksamkeit, 

die die Serie derzeit erzielt: beispiels-

weise mit den neuen, leistungsstarken 

Exklusivmotoren von Volkswagen, 

dem Push-to-Pass-System oder dem 

geänderte Format mit drei Rennen pro 

Veranstaltungswochenende. FACT wird 

im ATS Formel-3-Cup auf allen Fahrzeugen 

FACT wird Partner der Formel 3

sichtbar sein. Unser Logo findet künftig 

seinen Platz rechts und links auf den 

Motorhauben der Monoposti. Die 

Zusammenarbeit sieht vor, dass wir 

neben dem klassischen Sponsoring auch 

das Marketing des ATS Formel-3-Cup 

verstärken. Eine speziell auf die Serie 

zugeschnittene Broschüre ist bereits 

in der Konzeption.



Winter-
grillen

Nach fast einjähriger Vorbereitungs- und Umsetzungszeit war es im Dezember 2011 vollbracht: die erste „Ausbaustufe“ der  

neuen Eberspächer Corporate Website ging online. Nach der Realisierung eines mehrsprachigen Auftritts der Firmenzentrale und  

diverser Microsites für die IAA im September folgte Ende des vergangenen Jahres der erste Schwung an Länder-Websites, die 

technisch, optisch und inhaltlich angepasst wurden. FACT übernahm auch hier – neben der Gestaltung und dem inhaltlichen  

Befüllen weiter Teile der Websites – die komplette Projektsteuerung zwischen den verschiedenen Abteilungen des Kunden und 

den diversen Dienstleistern, die natürlich ihren Beitrag zum Erfolg der Seiten geleistet haben.

Neben der kompletten optischen und 

inhaltlichen Neugestaltung haben wir 

auch die Technologie umgestellt. Sämtli-

che Tochter- und Auslandsgesellschaften 

sind nun eingebunden. Wie die meisten 

unserer Kunden setzt Eberspächer auf das

Content-Management-System „Typo3“.

Vor allem die Entwicklung des chinesi-

schen und des iranischen Länderauftritts 

stellte die Programmierer und Redak-

teure vor ganz neue Herausforderungen. 

Wo die chinesischen Inhalte noch relativ 

einfach einzufügen waren, mussten für 

die besonderen Anforderungen des 

arabischen Sprachraumes vor allem 

auch die Gestalter neue Wege gehen: 

Sie mussten die komplette Optik und 

Menülogik der umgekehrten Leserichtung 

und die ansonsten weltweit einheitliche 

Bildsprache anpassen.

> www.eberspaecher.com

Für unseren Kunden EDEKA haben wir

deshalb in einer speziellen Broschüre

die wichtigsten Tipps zum Grillen in der

kalten Jahreszeit und viele tolle Rezepte

für ein unvergessliches Genusserlebnis

zusammengestellt, die aus unzähligen 

Die neue Eberspächer Länder-Website Iran auf „Farsi“

Do You Speak Farsi?

Winterzeit  ist  Grillzeit

Die meisten Menschen denken an Sommer, Sonne und pures Grillvergnügen, wenn sie ans Grillen denken. Moment mal – 

Sonne: ja, Grillvergnügen: ja, Sommer: nein! Für echte Hardliner und Grillfans gibt es keine festgeschriebene Grillsaison. 

Gegrillt wird auch bei Minustemperaturen neben Schneemännern und Eiszapfen!

Einsendungen eines Grillwettbewerbs

ausgewählt wurden. Folgen Sie doch 

auch einmal dem sich immer mehr aus-

breitenden Winterspaß und laden Sie 

Ihre Freunde oder die Familie zu einem 

fröhlichen Wintergrillen in den Garten, 

auf den Balkon oder in die winterlich 

verschneite Natur ein. Eine Schneebar 

ist schnell aufgeschüttet und ein zu-

sätzliches Schwedenfeuer oder der Grill 

dienen als Wärmequelle.

Entdecken Sie die Vielfalt des Winter-

grillens – abseits von „Roten“ und

Schweinenacken. Guten Appetit!
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MEERESFRÜCHTE AUF TROFIE MIT 
ZITRONENGRAS (AUS DER FOLIE)
Ein Rezept von Matthias Kiefer

ZUTATEN (FÜR 4 PERSONEN): 
300 g Trofie
4 Scampi (Kaisergranat oder Langostinos)
4 Hummerkrabben der Sorte Black Tiger Größe 8/12
4 Austern
4 Fasolari (ähnlich der großen Vongole, Venusmuschel)
1 Zitronengras
je 40 g Rosmarin, Thymian, Petersilie
4 Knoblauchzehen
1 Zitrone
1 Glas Weißwein, fruchtig (z. B. Chardonnay)
2 EL Olivenöl
0,5 l Tomatensaft
Salz, Pfeffer

ZUBEREITUNG: 
Die Scampi putzen und mit der Schale über dem Rücken 
mit einem Messer halbieren, um den Darm zu entfernen. 
Achtung: nicht komplett durchtrennen! Hummerkrabben 
genauso vorbereiten. Austern sorgfältig waschen, gut 
mit einer Bürste abreiben und öffnen. Fasolari wie die 
Austern öffnen und sorgfältig waschen, da sie viel Sand 
enthalten. Zitronengras halbieren, die holzigen äußeren

Blätter entfernen und die inneren Blätter in Julienne (lan-
ge, dünne Streifen) schneiden. Die Kräuter zupfen, grob 
hacken und zusammen in einer Schüssel vermengen. 
Knoblauch mit der Schale zerdrücken, Zitronensaft aus-
pressen. Die Trofie 5 Minuten blanchieren und mit 2 EL 
Olivenöl in einer Schüssel vermengen. Die Kräuter, den 
Tomatensaft, Salz und Pfeffer und 3 EL Zitronensaft da-
zugeben und alles gut vermengen. 4 Stücke Alufolie mit 
ca. 50 cm Durchmesser ausbreiten und die Trofie darauf 
verteilen. Die restlichen Zutaten gleichmäßig darüber ver-
teilen. Die Folie oben zusammenschließen, auf den Grill 
geben und bei geschlossenem Deckel bei ca. 220 °C 12 
Minuten garen und anschließend servieren. Dazu passt 
hervorragend ein trockener Weißwein oder ein Glas 
Champagner – oder alles von Wasser über Bier bis zu 
Rot- und Weißwein bzw. Schorle.
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Nach dem überaus erfolgreichen Anzeigenmotiv der Standheizungssaison 2010/2011 wurden wir von unserem Kunden Eberspächer 

schon im Frühsommer 2011 vor die knifflige Aufgabe gestellt, für die neue Wintersaison ein Motiv zu finden, das mindestens 

genauso aufmerksamkeitsstark ist und sich darüber hinaus mit „überschaubarem“ Aufwand auf die einzelnen OE-Kunden 

anpassen lässt.

Schnell waren wir uns einig, dass wir mit den gängigen „Scheibe-frei-

kratzen“-Motiven nicht weiterkommen. So wurde die Idee entwickelt, die 

Kraft einer Eberspächer Standheizung und ihre Energie bildlich zu zeigen. 

Gegen diese Power hat der Winter mit all seiner Kälte keine Chance! In 

einem aufwendigen Prozess wurde zunächst der als Lead-Motiv gewählte 

Audi A1 im Studio fotografiert, während die CGI-Spezialisten die „Explo-

sion“ digital generierten. Zuletzt wurden von der Post Production alle 

Einzelteile zusammengefügt und Hintergrund sowie Schnee eingebaut. 

Das Besondere an an dieser Vorgehensweise ist, dass wir – je nach Thema 

und Kunde – gelieferte oder nachträglich fotografierte Fahrzeuge in das 

Motiv einbetten können, ohne dass alle Inhalte neu erstellt oder bear-

beitet werden müssen. So gibt es viele weitere Varianten, z. B. für Opel, 

Ford oder Nissan.

Eine Idee voller Power

Making of: CGI-Rendering und Studiofotografie

Neben dem Gesamtprospekt von RECARO, der Informationen zum Unternehmen und zu allen Produktbereichen enthält, sollten 

für die einzelnen Aftermarket-Bereiche zielgruppenspezifische Produktinformationen erstellt werden, die die jeweiligen Kernbot-

schaften und Produktbereiche herausarbeiten und eine gezielte Ansprache in Text und Bild ermöglichen. Das Ergebnis sind vier 

kompakte Produktinformationen: Ergonomie, Sportsitze, Motorsport und Mobility.

Kompakt informiert



A u d i Weitere Fahrzeuge finden Sie unter www.autec-wheels.de in unserem Online-Konfigurator.
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Weitere Fahrzeuge finden Sie unter www.autec-wheels.de. *in Vorbereitung = ABE in Vorbereitung / ABE in preparation
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A l f a  R o m e o
147 74 - 125 B silber 6,5 x 15 27 5 98 B655275022118 48 185/65 wS (max. 110 kW), 195/60, 205/60

Typ 937 74 - 125 G anthr. matt pol. 6,5 x 15 27 5 98 G6515275022114 48 185/65 wS (max. 110 kW), 195/60, 205/60

74 - 125 B silber 7,0 x 16 26 5 98 B706265022118 48 205/50, 205/55, 215/50, 225/45, 225/50

147 GTA 184 B silber 7,0 x 16 26 5 98 B706265022118 48 B33 205/55 M+S

Typ 937

159 Limousine 85 - 147 N silber 7,0 x 16 34 5 110 N706345062118 74 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55 225/50

159 Sportwagon 85 - 147 R5 schw. matt pol. 7,0 x 16 34 5 110 R7016345062116 74 B29 205/55 (1.300 kg) (max. 125 kW), 215/55 (1.300 kg) 225/50 (1.300 kg)

Typ 939 85 - 147 Z silber 7,0 x 16 34 5 110 Z7016345062118 74 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55 225/50

85 - 147 Za anthr. matt 7,0 x 16 34 5 110 Z7016345062115 74 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55 225/50

85 - 147 E schwarz poliert 7,0 x 16 38 5 110 E706385062111 74 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55, 225/50

85 - 147 E silber 7,0 x 16 38 5 110 E706385062118 74 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55, 225/50

85 - 136 F schwarz matt 7,0 x 16 38 5 110 F7016385062122 74 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55, 225/50

85 - 136 F silber poliert 7,0 x 16 38 5 110 F7016385062117 74 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55, 225/50

85 - 147 G anthr. matt pol. 7,0 x 16 38 5 110 G7016385062114 74 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55, 225/50

85 - 147 Y schwarz poliert 7,0 x 16 38 5 110 Y7016385061211 80 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55, 225/50

85 - 147 Y titansilber 7,0 x 16 38 5 110 Y7016385061223 80 B29 205/55 (max. 125 kW), 215/55, 225/50

85 - 191 Z silber 7,5 x 17 36 5 110 Z7517365062118 74 205/50 (max. 125 kW), 225/45 (max. 147 kW), 225/50

85 - 191 Za anthr. matt 7,5 x 17 36 5 110 Z7517365062115 74 205/50 (max. 125 kW), 225/45 (max. 147 kW), 225/50

85 - 147 E schwarz poliert 7,5 x 17 38 5 110 E757385062111 74 B29 205/50 (max. 125 kW), 215/50, 225/45

85 - 147 E silber 7,5 x 17 38 5 110 E757385062118 74 B29 205/50 (max. 125 kW), 215/50, 225/45

85 - 191 Y schwarz poliert 7,5 x 17 38 5 110 Y7517385061211 80 B29 205/50 (max. 125 kW), 215/50 (max. 147 kW), 225/45 (max. 147 kW)

85 - 191 Y titansilber 7,5 x 17 38 5 110 Y7517385061223 80 B29 205/50 (max. 125 kW), 215/50 (max. 147 kW), 225/45 (max. 147 kW)

85 - 191 V kristallsilber 8,0 x 17 35 5 110 V8017355061225 80 B29 225/45 (max. 147 kW), 225/50, 235/45

85 - 191 V schw. matt d. c. 8,0 x 17 35 5 110 V8017355061224 80 B29 225/45 (max. 147 kW), 225/50, 235/45

85 - 191 Y schwarz poliert 8,0 x 18 35 5 110 Y8018355061211 80 B29 225/40 (max. 147 kW), 225/45 235/40

85 - 191 Y titansilber 8,0 x 18 35 5 110 Y8018355061223 80 B29 225/40 (max. 147 kW), 225/45 235/40

85 - 191 V kristallsilber 8,5 x 18 40 5 110 V8518405061225 80 B29 225/40 (max. 147 kW), 225/45 235/40, 235/45

85 - 191 V schw. matt d. c. 8,5 x 18 40 5 110 V8518405061224 80 B29 225/40 (max. 147 kW), 225/45 235/40, 235/45

85 - 191 V kristallsilber 8,5 x 19 40 5 110 V8519405061225 80 B29 225/40 235/35 (max. 147 kW)

85 - 191 V schw. matt d. c. 8,5 x 19 40 5 110 V8519405061224 80 B29 225/40 235/35 (max. 147 kW)

Brera 120 - 147 N silber 7,0 x 16 34 5 110 N706345062118 74 B29 215/55, 225/50

Typ 939 120 - 147 R5 schw. matt pol. 7,0 x 16 34 5 110 R7016345062116 74 B29 215/55, 225/50

120 - 147 Z silber 7,0 x 16 34 5 110 Z7016345062118 74 B29 215/55, 225/50

120 - 147 Za anthr. matt 7,0 x 16 34 5 110 Z7016345062115 74 B29 215/55, 225/50

120 - 147 E schwarz poliert 7,0 x 16 38 5 110 E706385062111 74 B29 215/55, 225/50

120 - 147 E silber 7,0 x 16 38 5 110 E706385062118 74 B29 215/55, 225/50

120 - 136 F schwarz matt 7,0 x 16 38 5 110 F7016385062122 74 B29 215/55, 225/50

120 - 136 F silber poliert 7,0 x 16 38 5 110 F7016385062117 74 B29 215/55, 225/50

120 - 147 G anthr. matt pol. 7,0 x 16 38 5 110 G7016385062114 74 B29 215/55, 225/50

120 - 147 Y schwarz poliert 7,0 x 16 38 5 110 Y7016385061211 80 B29 215/55, 225/50

120 - 147 Y titansilber 7,0 x 16 38 5 110 Y7016385061223 80 B29 215/55, 225/50

120 - 191 Z silber 7,5 x 17 36 5 110 Z7517365062118 74 215/50 (max. 147 kW), 225/45 (max. 147 kW), 225/50

120 - 191 Za anthr. matt 7,5 x 17 36 5 110 Z7517365062115 74 215/50 (max. 147 kW), 225/45 (max. 147 kW), 225/50

120 - 147 E schwarz poliert 7,5 x 17 38 5 110 E757385062111 74 B29 215/50, 225/45, 225/50, 235/45

120 - 147 E silber 7,5 x 17 38 5 110 E757385062118 74 B29 215/50, 225/45, 225/50, 235/45

120 - 191 Y schwarz poliert 7,5 x 17 38 5 110 Y7517385061211 80 B29 215/50 (max. 147 kW), 225/45 (max. 147 kW), 225/50

120 - 191 Y titansilber 7,5 x 17 38 5 110 Y7517385061223 80 B29 215/50 (max. 147 kW), 225/45 (max. 147 kW), 225/50

120 - 191 V kristallsilber 8,0 x 17 35 5 110 V8017355061225 80 B29 225/45 (max. 147 kW), 235/45 225/50

120 - 191 V schw. matt d. c. 8,0 x 17 35 5 110 V8017355061224 80 B29 225/45 (max. 147 kW), 235/45 225/50

120 - 191 Y schwarz poliert 8,0 x 18 35 5 110 Y8018355061211 80 B29 215/45 (max. 147 kW), 225/40 (max. 147 kW), 225/45

120 - 191 Y titansilber 8,0 x 18 35 5 110 Y8018355061223 80 B29 215/45 (max. 147 kW), 225/40 (max. 147 kW), 225/45

120 - 191 V kristallsilber 8,5 x 18 40 5 110 V8518405061225 80 B29 225/40 (max. 147 kW), 225/45, 235/40, 235/45 wS

Shortcuts

+++ fmk. & FACT: Beide Radiospots für 

die Badischer Wein GmbH und das hier 

gezeigte Anzeigenmotiv für Eberspächer 

wurden beim Jahrbuch der Werbung auf 

die Shortlist gesetzt und in der Ausgabe 

2012 veröffentlicht +++

+++ FACT: Auch nach der Übernahme durch  

Johnson Controls setzt RECARO Automotive 

die jahrelange Zusammenarbeit mit FACT 

fort. In der neuen RECARO Group betreuen 

wir weiterhin den Bereich RECARO Child 

Safety mit den Marken RECARO und  

Storchenmühle +++

+++ fmk.: Greiner Bio-One setzt auch beim 

kommenden Gesamtkatalog seiner Produkte 

auf die Erfahrung von fmk. +++

+++ FACT: Die BÖLLINGER GROUP mit Sitz 

in Bad Friedrichshall hat uns mit der 

Entwicklung eines neuen Markenauftritts 

beauftragt +++

+++ FACT: Für den Car-Hi-Fi-Spezialisten 

Clarion wird momentan ein neues Logo 

für zertifizierte Händler entworfen, das 

europaweit zum Einsatz kommen soll +++

+++ fmk.: Für die Badischer Wein GmbH 

arbeiten wir derzeit an der weiteren 

Verjüngung der Marke. Mehr dazu in 

einer der nächsten Ausgaben +++

+++ FACT: Für Eberspächer wurde auf Weih-

nachten hin eine neue Online-Anwendung 

für digitale Grußkarten programmiert 

und eingeführt. Über dieses Tool können 

zukünftig unterschiedlichste Motive zu 

unterschiedlichsten Anlässen automatisiert 

verschickt werden +++

+++ fmk.: Für Knauf sind wir gerade an der 

Umsetzung zahlreicher Verpackungen für 

den skandinavischen Markt. Mehr dazu in 

einer der nächsten Ausgaben +++

+++ FACT: Für Eberspächer wird aktuell ein 

umfassendes Werbepaket für den Bereich 

„Klimaprodukte“ inklusive Salesfolder, 

Display, Werbemittel etc. entwickelt +++

+++ FACT: Für die Eissmann Group 

Automotive befinden wir uns mitten in 

der Realisierung der neuen Corporate 

Website +++

Dialogdesign

Mitte 2011 wurden wir von Fiat Deutschland beauftragt, für den Bereich „Teile & 

Service“ eine umfangreiche Kampagne zum Thema „Dialogannahme“ zu entwickeln,

die sich auf die einzelnen Marken der Fiat-Gruppe anwenden lässt. 

Unter Berücksichtigung der einzelnen Corporate-Design-Vorgaben wurde eine Bro-

schüren-, Poster- und Aufsteller-Serie entwickelt, die durch den schnellen Austausch 

von Logo, Bildern, Schriftarten und Farbwelten allen Anforderungen entspricht. 

Zudem organisierte FACT in der Deutschland-Zentrale in Frankfurt ein umfangreiches 

Fotoshooting für die einzelnen Marken. Die Werbemittel finden sich ab dem Frühjahr 

2012 im Handel.

Broschüre Dialogannahme FIAT und Markenadaption

Sommerzeit

Während es draußen stürmt und schneit, sitzt unser AUTEC-Team bereits mit Hoch-

touren an der Gestaltung der neuen Leichtmetallräder-Kataloge für den kommenden

Sommer. Neben dem neuen Designprogramm – hier werden die aktuellen Räder- 

Designs kompakt präsentiert – wird auch wieder der umfangreiche Anwendungs-

katalog – das Räderprogramm – umgesetzt, der in speziell gestalteten Tabellen die 

Verwendung für die gängigsten Automarken und -modelle zeigt.

eelss.de.

85 - 147 Y schwarz poliert 7,0 x 1

er 7,0 x 1

7,5 x 1

matt 7,5 x 1

poliert 7,5 x 1

7,5 x 1

poliert 7,5 x 1

er 7,5 x 1

lber 8,0 x 1

att d. c. 8,0 x 1

poliert 8,0 x 1

er 8,0 x 1

lber 8,5 x 1

att d. c. 8,5 x 1

lber 8,5 x 1

att d. c. 8,5 x 1

7,0 x 1

att pol. 7,0 x 1

7,0 x 1

matt 7,0 x 1

poliert 7,0 x 1

7,0 x 1

matt 7,0 x 1

oliert 7,0 x 1

matt pol. 7,0 x 1

poliert 7,0 x 1

er 7,0 x 1

7,5 x 1

matt 7,5 x 1

poliert 7,5 x 1

7,5 x 1

poliert 7,5 x 1

er 7,5 x 1

lber 8,0 x 1

att d. c. 8,0 x 1

poliert 8,0 x 1

er 8,0 x 1

lber 8,5 x 1
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Stylish und exklusiv. Typ F besticht durch 15 filigran konturierte Speichen sowie einen markant 
gestalteten Mittenbereich. Die schwarz matte Lackierung des Rades sorgt für einen selbstbewussten,
kraftvollen Auftritt. Erhältlich mit ABE für nahezu alle Fahrzeuge, mit 4- und 5-Loch-Anbindung.

Young and stylish. Type F impresses with 15 filigree spokes and an extraordinary angular 
centre. The finish in black matt gives the wheel a self-confident and powerful look. Available 
with ABE for almost all vehicles, with 4- and 5-hole mountings.

// Ausführung: Schwarz matt / Finish: Black matt //

NEU/NEW

MATT

15“ – 18“

T yp  F  –  F ana t i c  s i l b e r

009

Beeindruckende Performance! Das Vielspeichenrad Typ F überzeugt durch ein außergewöhnlich
kantiges Radzentrum, in dem bei Lichteinfall dank der Frontpolierung des Rades aufregende
Effekte entstehen. Erhältlich mit ABE für zahlreiche Fahrzeuge, mit 4- und 5-Loch-Anbindung.

Impressive performance!II  The multi-spoke wheel type F impresses with an extraordinary !
angular centre which offers exciting light reflections due to the polished surface of the front. 
Available with ABE for numerous vehicles, with 4- and 5-hole mountings.

// Ausführung: Brillantsilber poliert / Finish: Brilliant silver polished //

POLIERT Brillantsilber 
poliert / Brilliant 
silver polished
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Für unseren Kunden Badischer Wein 

GmbH haben wir – neben der aktuellen 

nationalen Mediakampagne in Print, 

Funk und Internet – zum Jahresende 

2011 noch zwei besonders ansprechende

Advertorials in der „Welt am Sonntag“ 

realisiert. Durch die beiden 1/1-Seiten

konnte der Response – wie zum Beispiel

die Zugriffszahlen auf die Homepage 

der Badischer Wein GmbH – zum Jahres-

ende nochmals deutlich gesteigert 

werden.

Mit den Advertorials folgen wir einem 

aktuellen Trend in Richtung Vermischung 

von redaktionellen und werblichen 

Inhalten. Nach den formalen Vorgaben 

des Verlags zu Raster, Schriftarten und 

Rubriken werden die Seiten gestaltet. 

Unsere kreativen Köpfe bestimmen die 

werblichen Inhalte, Bilder und Aussagen. 

Und der Erfolg – nicht nur dieser beiden 

Advertorials – gibt uns und dem Trend 

recht ...

Der Veranstaltungskalender ist als 

handliche gedruckte Broschüre erhältlich 

und tagesaktuell über die Website der 

Badischer Wein GmbH einsehbar. Auf die 

umfassende Datenbank greift zeitgleich 

auch die von uns entwickelte iPhone-App 

Großer Auftritt zum Jahresende

Keine Veranstaltung verpassen

Zur Saison 2012 erstellen wir für die Badischer Wein GmbH wieder einen umfassenden Veranstaltungskalender, der die wichtigsten 

Messen, Wein- bzw. Winzerfeste und alle anderen wichtigen Termine aus der Region aufführt.

zu und zeigt – neben vielen weiteren 

Infos – die passenden Veranstaltungen 

in der Nähe des Users an. Eine gezielte 

Unterstützung für Weinliebhaber, damit 

sie keinen Event mehr verpassen.

Advertorials aus der „Welt am Sonntag“

Umsetzung des Veranstaltungskalenders 
als iPhone-App, Website und Broschüre
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Passend zur neuen eigenen „Marketingoffensive“ haben wir auch unsere 

Websites komplett neu gestaltet und inhaltlich aufgebaut. Beide wurden 

in Typo3 realisiert. Hier wird schnell und direkt das gezeigt, was die meisten

Besucher am brennendsten interessiert: „Für WEN haben die WAS gemacht?“ 

Der Auftritt von FACT ist bereits komplett, in den kommenden Wochen werden   

die Website von fmk. und die englischen Versionen online gehen.

> www.factnet.de     > www.fmk-web.de

Was l ange währt

Aluminum & Zinc Automotive Components.
Von der ersten Idee bis zum fertigen Produkt – alles aus einer Hand.

Bienvenidos a México

Etwas erstaunt waren wir schon, als wir Ende 2010 einen Anruf aus Mexico City 

erhielten – mit der Anfrage, ob wir für die GROUPO BOCAR die komplette Neugestaltung 

des Corporate Design inklusive Marken- und Marketingberatung übernehmen wollen. 

Wir wollten.

Der Kontakt kam über die persönliche Bekanntschaft der Inhaberfamilien von BOCAR 

und Eberspächer zustande. Vielen Dank für die Empfehlung! Die GROUPO BOCAR gehört

zu den größten Automobilzulieferern der NAFTA und unterhält auch Standorte in 

Deutschland. Aufgrund des starken Wachstums und diverser Zukäufe sollte nun das 

globale Erscheinungsbild überarbeitet werden, inklusive Neuentwicklung der Markenlogik. 

Die erste Broschüre der neuen Serie erscheint in diesem Jahr.

LOOKBOOK  
Collection 11/12

DIE ERFINDER DES KINDERSITZES

Wer hat’s erfunden?

Spot on: die Erfinder des Kindersitzes in neuem Look! Für unseren langjährigen Kunden 

Storchenmühle haben wir zum Kollektionswechsel 2011/2012 ein komplett neues Corporate Design 

entwickelt, das auf einer umfangreichen Betrachtung aktueller und zukünftiger Lebensstile 

basiert. Nach dem Erscheinen des Gesamtkataloges in mehreren Sprachen und der Gestaltung 

des Messeauftritts Ende 2011 erfolgt nun sukzessive die Umsetzung aller Werbemittel.

16/17 LOOKBOOK INSPIRATION

STYLES 2011/2012

(OXXY)

STYLES 2011/2012
(OXXY)

16/17 LOOKBOOK INSPIRATION

Für trendige Mitfahrer! Die dezente, 

geschmackvolle Grau-Kombination 

„oxxy“ besticht durch 

ihre Schlichtheit und Eleganz – und 

passt perfekt in jedes Auto-Interieur.

16/117 LLLOOOOK

STYL

((O

16/117 LLLOOOOK16/117 LLLOOOOK16/117 LLLOOOOK

Für trendige Mitfahr

geschmackvolle Gra

„oxxy“ besticht durc

ihre Schlichtheit und

passt perfekt in jede

4/5 LOOKBOOK 2011/2012 DIE PERFEKTE 
KOMBINATION 
AUS TRADITION 
UND INNOVATION.

Wenn Sie heute in einer Quiz-Show gefragt werden würden, welche Marke als erste einen 

Auto-Kindersitz auf den Markt gebracht hat – was würden Sie antworten? 

Genau: Storchenmühle!

Schon 1963 – als viele Autos noch gar keine Sicherheitsgurte hatten – haben wir mit dem „Niki“ 

den weltweit ersten Kindersitz auf den Markt gebracht. Die Sicherheit von Kindern im Auto 

war uns schon damals das höchste Anliegen! Die Liste der weiteren Innovationen – vom 4-Punkt-

Gurtsystem über die ersten Isofi x- und Reboard-Systeme – könnten wir beliebig verlängern. 

Doch auf diesen Erfolgen wollen wir uns nicht ausruhen. Die fortlaufende Optimierung unserer 

Produkte und die Entwicklung neuer Sicherheitstechniken stehen bei uns an erster Stelle.

Doch genauso wichtig wie die Technik ist die Optik. Der Sitz muss Ihnen und Ihrem Kind gefallen –

denn nur dann wird er auch konsequent eingesetzt. Nichts ist schlimmer, als ein ungesichertes 

Kind im Auto! Aus diesem Grund hat unsere DESIGNERIN eine komplett neue Collection aus 

modernen, frischen Farb- und Materialkombinationen kreiert, die für jeden Geschmack den 

passenden Style bietet.

Lehnen Sie sich zurück und genießen Sie 

unsere „Fashion-Show“ – die Collection 11/12!

Der erste Kindersitz weltweit: 
„Niki” von Storchenmühle.

(TWIN 0+)

Vom ersten Tag an sicher Spaß haben.
Die mitwachsende Babyschale Storchenmühle Twin 0+ sorgt aufgrund ihrer Stabilität für maximale Sicherheit 
Ihres Kindes im Auto. Maximalen Komfort für Sie – aufgrund der Leichtigkeit und des ergonomischen Tragegriffs 
mit 3 Einrastpositionen, und Ihr Kind – durch Komfortpolsterung und Ergonomieschaum. Außerhalb des Fahrzeugs 
helfen unter anderem eine praktische Wippfunktion beim Beruhigen des Kindes oder ein zurückklappbarer Trage-
bügel zum Stabilisieren der Babyschale, sodass das Baby in Ruhe gefüttert werden kann.
 

32/33 ECE-GRUPPE 0/0+ · 0–13 kg

Gute Sitzposition durch 
integrierten Sitzverkleinerer

Griff zur einfachen 
Verstellung des Rückenteils

Lange Nutzungsdauer und 
fl exible Größenanpassung
Ihr Baby kann durch den verstell-
baren Rücken sehr lange und 
sicher entgegen der Fahrtrichtung 
transportiert werden

Optimale Anpassung der Babyschale an Sie und Ihr Kind
» durch die ergonomisch geformte Armaufl age
» durch den Zusatzgriff am Tragebügel
» durch den Tragebügel der aus jeder Position automatisch einrastet, um Ihr Kind optimal zu schützen 

Einfache, bequeme Montage unabhängig vom Fahrzeugtyp
» mit fahrzeugeigenem 3-Punkt-Gurt
» oder mit der Storchenmühle Isofi x-Basis (nicht im Lieferumfang enthalten),
 die auch mit dem Folgesitz Twin One verwendet werden

» Technische Details, Bezugsvarianten und Zubehör: Seite 68 – 69

Juni 2007 

26 Kindersitze 
Storchenmühle 
Twin 0+* mit Isofix-Basis

Sehr empfehlenswert

* Getestet als / tested as Young Profi  plus
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