FRISCHER ATEM FUR REISEMOBILE

Wie bewirbt man einen eigentlich nicht sichtbaren Nachriist-Katalysator fiir Reisemobile? Besonders in einem Umfeld in dem
Anzeigenmotive mit Reisemobilen und , heiler Welt“ dominieren? Klar! Mit einem Motiv, das auf angenehme Art und Weise
heraussticht.

Der Kat reduziert Abgase und Geriiche. : 2400 - stz

Halle 13 - Stand A11

Wenn Sie also an ,,frischen Atem*
denken — woran denken Sie da? Genau:
an Pfefferminz! Im Rahmen der Aktion B

wurde das Key Visual tiber eine Vielzahl "‘F" I
von Werbetragern kommuniziert: Inter-
net, Anzeigen, Flyer und Broschiiren,
Give-aways, auf Messestanden und im
Umfeld der Messen —z. B. auf Handtuch- i
spendern im Sanitarbereich. h._

AKTIONS
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ST 215,07 ¢

Verknilipft wurden die Anzeigen mit |

einem Online-Gewinnspiel, das direkt iiber _ FRISCHER ATEM FUR IHR REISEMOBIL

Das Besondere an unseren akluellen Airtronic Standheizungen ist, dass Sie gar nicht bemerken,

integrierte QR-Codes zu erreichen war. i Komfrabel i Warm ensah.Die inovative Technlgie cer seberioenen Hezgerits

sorgt fir einen besonders effizienten sowie gerausch- und emissionsarmen Betrieb. Insbesondere

um Abgasgeriiche und den AusstoB an Umwellschadstoffen auf ein Minimum 2u reduzieren, haben
wir einen Oxidations-Katalysator speziell fir den Einsatz in Reisemobilen entwickelt. Das freut nicht

nur die Umwelt, sondern auch Ihre Stellplatznachbarn =
ol et e van 2t Gt . e geien o [t Yy
Teilnahme unter www.eberspaecher-reisemobile.de -
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A WORLD OF COMFORT » Eberspdacher
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FRISCHER ATEM FUR IHR REISEMOBIL —
DER EBERSPACHER-OXIKAT FUR IHRE
STANDHEIZUNG

-
.................... _= Eberspacher

SOMMER, SONNE, WEIN UND COCKTAILS

Wein schmeckt nicht nur pur, sondern auch als Mixgetrdnk. In diesem Zusammen-

hang haben wir fiir unseren Kunden Badischer Wein eine integrierte Online-Aktion
mit vielen sommerfrischen Cocktails und selbstverstandlich badischem Wein
entwickelt.

----- + www.badischerwein.de
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DON’T DRINK AND DRIVE

Fiir unseren Kunden Badischer Wein haben wir im Rahmen der bedeutendsten Fachmessen fiir Wein und Spirituosen in Deutsch-
land verschiedene Mainahmen und Werbemittel entwickelt. Besonders gut kam unsere ,,Taxi-Gutschein-Aktion“ an ...

Auf einer Weinmesse werden Weine
nicht nur begutachtet, sondern auch
verkostet. Da passiert es schnell, dass
auch mal ein Tropfen zu viel getrunken
wird. Damit dies ohne Folgen fiir den
Fiihrerschein bleibt, haben wir im Vor-
feld Kunden, Journalisten und Freunde
badischer Weine angeschrieben. Sie
erhielten u. a. eine Karte mit QR-Code
und der Aufschrift ,,Uberraschung®.
Nach Scannen des Codes erschien
ein Youtube-Video mit der aktuellen

badischen Weinkdnigin, die auf die

Aktion hinwies: Am Stand der Badischer

Wein GmbH konnte man sich Taxi-
Gutscheine fiir eine sichere Heimfahrt
abholen. Dass wir mit der Aktion ins
Schwarze getroffen haben, zeigt die
Tatsache, dass die Gutscheine bereits
am ersten Messetag vergriffen waren
und die ersten Interessenten schon
kurz nach Messedffnung am Stand
erschienen.

MITMACHEN LOHNT SICH

UBERRASCHUNG!

L

Wer verkaufen will und Kunden wie Handler langfristig begeistern méchte, muss nicht nur hervorragende Produkte anbieten,

sondern auch immer wieder neue Anreize setzen.

Mitmachen
& Gewinnen!

Machen Sie Ihre Terrasse fit fur den Friihling und

gewinnen Sie tolle Preise fiir Ihr Wohnzimmer im Griinen.
Reinigen Sie Ihre Terrasse mit dem Lithofin MN AuBenreiniger
und schicken Sie uns die Vorher-Nachher-Bilder. Die Preise
werden unter allen Einsendern verlost.

Lithofin MN AuBenreiniger macht alle Steine sofort wieder
hell und sauber!

Alle Infos finden Sie direkt am Produkt oder unter www.lithofin.de

Die professionelle Lésung

fmk.

fmk. werbeagentur gmbh
Einsteinstr. 44

73230 Kirchheim/Teck
Telefon 07021 92009-0
Fax 07021 92009-22
www.fmk-web.de
info@fmk-web.de

Deshalb haben wir fiir unseren Kunden
Lithofin AG eine umfangreiche Frithjahrs-
aktion inklusive Ablaufplan entwickelt
und realisiert. Die Aktion richtete sich
an Handler und Endverbraucher. Im
Rahmen der Aktion wurden umgesetzt:

& Gewinnen! %

Die LITHOFIN Frilhjahrsaktion 2012 ﬁ

Die professionelie Losung

FaCT?”

FACT GmbH Werbeagentur
Einsteinstr. 44

73230 Kirchheim/Teck
Telefon 07021 92009-0
Fax 07021 92009-22
www.factnet.de
info@factnet.de

Mitmachen s

Sales-Folder zur Handlergewinnung,
POS-Ausstattung, Produktanhanger
zur Bekanntmachung sowie attraktive
Preise fiir Handler und Endverbraucher
als zusatzlichen Anreiz.
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BADISCHER WEIN GOES ONLINE

Dass badische Weine zu den besten in Deutschland gehdoren und Baden dabei immer wieder neue Maf3stdbe setzt, verpflichtet.
Und dass die mobile Welt inzwischen in allen Produkt- und Lebensbereichen angekommen ist, ist auch bekannt.

Deshalb haben wir fiir unseren Kunden
Badischer Wein ein umfassendes und
fir eine Weinregion bis dato einzig-
artiges Online-Konzept entwickelt und
umgesetzt — von der ersten Idee iiber
die Projektsteuerung und Program-
mierung bis hin zum ,going live*“.
Dazu gehdren neben der allgemeinen
Internetseite Applications fiir iPhones
und Android-Smartphones, eine
mobile Website, aber auch vielfaltige
Social-Media- und Online-Kampagnen
(von Weinpaketen iiber Postings und
Cocktail-Rezepte bis hin zu Online-
Gewinnspielen). Die Applications und

die mobile Webseite enthalten zahl-
reiche Anwendungen wie z. B. den
Winzer- oder Weinfest-Finder mit GPS-
Funktion, eine umfassenden Daten- "

bank mit pramierten Weinen oder den —
passenden Wein zu fast jedem Essen.
Damit ist Badischer Wein die erste
Weinbauregion, die iiber alle mobilen
Kanale erreicht werden kann.

Bereits nach kurzer Zeit haben sich
sowohl die Zugriffszahlen auf die
Internetseite als auch die Fanzahlen
auf Facebook vervielfacht.

------ » www.badischerwein.de




PROBIEREN GEHT UBER STUDIEREN

Neue Zielgruppen erfordern neue Wege und Ideen. Und Kunden, die diesen Weg mitgehen. Auf dieser Grundlage haben wir fiir
die Badischer Wein GmbH ein im Weinmarkt bislang einzigartiges Konzept entwickelt.

Der klassische Kaufer deutscher Weine
ist heute in der Regel alter als 40 Jahre,
meist sogar jenseits der 60. Jiingere
Verbraucher zwischen 20 und 4o Jahren
greifen oft eher zu Bier, auslandischen
Weinen oder Mixgetranken.

Da trifft es sich gut, dass es sich in Baden
nicht nur gut leben, sondern auch gut
studieren lasst. Die Idee: Studenten, die
in Baden studieren, fiir badischen Wein
begeistern. Die Studenten verbringen
mehrere Jahre im Land und kommen mit
der einzigartigen badischen Lebensart
in Beriihrung. Sie machen Erfahrungen,
mit denen sie in die ,,Welt“ hinaus-
gehen und an die sie sich ein Leben lang
zuriickerinnern werden.

Also haben wir es uns zum Ziel gesetzt,
dieser Zielgruppe Wein aus Baden als
ein ganz besonderes Stiick der badi-
schen Kultur nahezubringen und sie fiir
badischen Wein zu begeistern.

Dabei geht es nicht um reine Massenkom-
munikation oder Party- und Wein-Sponso-
ring. Vielmehr sollen die Studenten einen
direkten und langfristigen Nutzen haben.

Kernelement der Aktion war deshalb
ein Gewinnspiel mit vielen niitzlichen
»Outdoor-Artikeln“, passend zu Baden,
zur badischer Lebensart und zu badi-
schem Wein.

In der Kommunikation wurden unter-

schiedlichste Malnahmen umgesetzt:
u. a. eine Auslobung iber alle Online-
Kanale (Apps, mobiles Internet, Internet,

SCHLAUE KOPFE WISSEN, WIE MAN FEIERT! HOL DIR DESHALB JETZT —
MIT ETWAS GLUCK — EINS VON 100 TOLLEN OUTDOOR-PAKETEN:
WEINLANDBADEN

ACEBOOK.DE

Facebook), eine zielgruppenspezifische
Mediakampagne in Baden (Online und

Print), gezieltes Hochschulmarketing
(Poster, Flyer in den Mensen oder

im Eingangsbereich, Kaffeebecher mit
QR-Code u.v. m.).

Dass wir mit der Aktion auf dem richti-

gen Weg sind, zeigt sich an den vielen
Teilnehmern am Gewinnspiel. Dariiber
hinaus konnten bereits 4 Wochen nach
Start des Gewinnspiels die Fanzahlen

auf facebook verdoppelt werden.

vvvvv » www.badischerwein.de

S CEWINNSPIEL:
¥ 400 OUTDOOR- &85
PAKETE ZU
GEWINNEN! :

i

BADISCHER WEIN
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ES GIBT WAS AUF DIE OHREN — UND AUGEN

Audiophile High-End-Komponenten benotigen auch eine High-End-Optik bei den Werbemitteln. Das Ergebnis ist eine Broschiire,

die mit klaren Formen, edler Bildsprache und hochwertiger Verarbeitung ihresgleichen sucht.

Die neueste Produktserie unseres Kunden Clarion zeichnet sich durch

hochwertiges Material und erstklassiges Design aus und stellt die

Grundlage fiir ein unvergleichliches Klangerlebnis dar. Die Qualitat

der Sound-Komponenten sollte sich auch in der Qualitat der Werbemittel

widerspiegeln. Dass wir inklusive Organisation, Fotoshooting und

Produktion nur wenige Tage Zeit hatten, war vergessen, als wir das

Ergebnis in den Handen halten konnten ...

wHERRGOTTSBSCHEISSERLE®

HX-SERIE

clarion
HX-SERIE

AUDIOPHILE HIGH-END-KOMPONENTEN

Neu positioniert und neu verpackt! Dass die schwabischen Mdnche schlau waren und schon vor mehr als 100 Jahren auch zur
Fastenzeit nicht auf Fleisch verzichten wollten, weshalb sie die Maultasche erfanden, ist die eine Geschichte. Dass aber die
schwdbischen Metzger die Maultasche bis heute immer weiter verbessert haben, die andere und wahrscheinlich die viel wichtigere.

Fir unseren Kunden Metzgerei Kiibler
haben wir fiir die Produktgruppe
»Maultaschen ein neues Konzept
entwickelt und umgesetzt. Zu unseren
Aufgaben gehorten dabei ein leichtes
Redesign des Logos, die Entwicklung
einer Verpackungsserie, diverse Werbe-
mittel fiir den POS und Lkw-Beschrif-
tung. Ziel war es, die Produkte und
deren sehr hohe Qualitét appetitlich in
den Vordergrund zu stellen, ohne die

schwabische Bodenhaftung zu verlieren.
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NEUE PERSPEKTIVEN

Eine gute Strategie und eine klare Unternehmenspolitik sind die Basis fiir eine
optimale Zusammenarbeit und die Chance fiir den langfristigen Erfolg.

Fir unseren neuen Kunden Miihlen Sohn haben wir deshalb eine interne Broschiire
zum Thema Unternehmenspolitik entwickelt und umgesetzt. Die Broschiire stellt
verbindlich und eindeutig alle qualitativen und quantitativen Ziele des Unterneh-

mens dar, benennt die Unternehmensphilosophie, beschreibt die Art und Weise
der Zusammenarbeit und gibt den Handlungsrahmen fiir alle Gesellschafter und
Fiihrungskrafte vor. Die neue
Broschiire ist zudem der visuelle
und inhaltliche ,,Kick-off“ fuir die
,neue*“ Zukunft.

MUHLEN SOHN GMBH & CO KG SEIT 1880

UNSERE REGELN FUR NEUE PERSPEKTIVEN

Wer wir sind und wohin wir wollen.
Unsere Unternehmenspolitik.

MARKT UNDY '

W MUEHLEN-SOHIL O MUHLEN SOHN %

DAS EINE TUN, OHNE DAS
ANDERE ZU VERNACHLASSIGEN

Eine erfolgreiche Gruppe mit mehreren erfolgreichen Unternehmen beim Aufbruch
in die Zukunft: Vor diesem Hintergrund haben wir zusammen mit unserem neuen
Kunden Béllinger Group die Markenstrategie innerhalb der Gruppe tberpriift und
diskutiert. Ergebnis ist ein neues Corporate Design und eine Markenpositionierung,
die sowohl die Belange der Gruppe als auch die der einzelnen Gesellschaften beriick-
sichtigt. Der neue Auftritt wurde werbemitteliibergreifend vereinheitlicht und gestarkt —
dazu gehorte auch die gestalterische Logo-Harmonisierung.

[EOLLINGER GROUP.

BOLLINGER GROUP

SYNERGIEN MOBILISIEREN BOLLINGER GROUP

Dipl. Ing
Mark Miesterfeldt

BOLLINGER | HPP | KONCAST | INPECA
F

BOLLINGER | HPP | KONCAST | INPECA

BOLLINGER | HPP | KONCAST | INPECA

SHORTCUTS

+++ FACT: Etatgewinn! Den Pitch des
Textilglas-Spezialisten Culimeta aus
Bersenbriick haben wir fiir uns entscheiden
konnen. Zu den Aufgaben gehort das
gesamte Spektrum der Kommunikation
inkl. Markenpositionierung und Neuent-
wicklung des Corporate Design +++

+++ fmk.: Fiir den Maschinen- und Anlagen-
bauer Hinterkopf haben wir ein umfang-
reiches Vermarktungspaket fiir eine Pro-
duktinnovation entwickelt +++

+++ FACT: Fiir RECARO Automotive sind
wir gerade bei der Umsetzung des neuen
Gruppen-CDs in unterschiedlichen Werbe-
mitteln inkl. Umgestaltung des Internet-
auftritts +++

+++ fmk.: Fiir Lithofin haben wir die inhalt-
liche und gestalterische Konzeption des
neuen Internetauftritts inkl. mobiler Web-
site ibernommen +++

+++ FACT: Fiir Eberspacher arbeiten
wir aktuell an der weiteren Internationa-
lisierung des Internetauftritts +++

+++ fmk.: Nach der Umsetzung der
Broschiire zur Unternehmenspolitik
wurden wir von Miihlen Sohn auch mit
dem Relaunch des Corporate Design
inkl. Messestand fiir die Aluminium 2012
in Diisseldorf beauftragt +++

+++ FACT: Fiir Storchenmiihle haben wir
fur die Messe Kind + Jugend in Kéln den
Gesamtkatalog der neuen Kollektion in
vier Sprachen realisiert +++

+++ fmk.: Von unserem Kunden Schneider
Form wurden wir mit der Uberarbeitung
des Internetauftritts sowie der Entwicklung
einer mobilen Website beauftragt +++

+++ FACT: Im Rahmen der 1ZB in Wolfsburg
haben wir fiir unsere Kunden Eberspéacher,
Bocar und Culimeta diverse Werbemittel
inklusive Standgestaltung realisiert +++

+++ fmk.: Von der Metzgerei Kiibler wurden
wir — nach dem erfolgreichen Relaunch der
Maultaschenverpackungen — beauftragt,
weitere Produktbereiche zu iiberarbeiten +++

+++ FACT: Fiir unseren langjahrigen Kun-
den Autec haben wir eine mobile Website
konzipiert und umgesetzt +++



